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BASE DICIEMERE 2006=100 FEBRERO 2009

Indice General de Precios

En febrern de 2009 el Indice de Precios al Consumidor registrd la cifra de 115248 Esto
representa tun aumento de 0.8 pot clento al comparar con enero de 2009 (114.287).

Elpoder adguisitivo del délar del consumddor se mantuvo en 87 centavos de etiero a febrero de
2009, respecto a su walor de 100 en diciembre de 2006,
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Loz gropos gque teflejaron incremetito en sug indices fueron los siguientes: Transportacide, 1.1
por ciento; Alojamiento, 1.1 por ciento, Ropa, 1.0 por ciento; Alimentos 7 Bebidas, 1.0 por
cienito; Educacidn v Comurdcacidn, 0.2 por ciento;, Ofros Articulos v Servicios, 0.2 por ciento,
Cuidado Médico, 0.1 por ciento. En el gropo Entretendmiento el indice de febrero (102164
petmanecid practicamente en el mismo nivel del mes anterior (108,198,

Die febrero de 2008 (102069 a febrero de 2000 (115248 el Indice Ceneral de Precios
aumentd en 6.6 por ciento. Los grapos principales que reflejaton ascenso en sus indices segin
se sefiala a continacidn fueron: Alimentos v Bebidas, 156 por ciento; Ropa, 102 por ciento,
Alojamiento, 105 por ciento;, Entretentmiento, 4.3 por ciento; Educacidn v Comunicacidn, 3.0
por clento;, Otros Articulos v Servicios, 2.5 por cento, v Cuidado Dédico, 1.2 por ciento. En el
gtupo de Transportacidn el indice dismirnayd en 5.6 por ciento
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Grupos Principales
Alimentos y Bebidas

En este grupo el indice aumentd en 1.0 por clento entre o~

~,
etiero de 2009 w febrero de 2009 La clasificacidn mmg@%igﬂﬁjg‘;i&éimfgupos
alimentos en general reflejd un alza de 12 por ciento ¥
dentro de ésta los alimentos consumidos en el hogar ey
mostraron un aumento de 16 por ciento. Loz subgnapos ALIMTNTOL ¥ [ s 1
mayormente responsables de esta alza fueron: bebidas sin aramas  |L B
aleohol ¥ materiales para hebidas, 3.0 por ciento (alza enel | 8 T gL
precio de los reftescos de cola); frutas v vegetales, 2.3 por E ALIMENTOS EN
: ; GENERAL || P1o0
ciento (precios mds altos en la lechuga w la calabaza), ¥ = 1
carnes, aves, pescado v huevos, 2.2 por ciento (incremento S 1.0
et1 el precio de las pechugas de pollo). ALC OETIC A% [
0.0 £.0 10.0 1.0 0.0 250
Por Ciento
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Alojamiento

Enn febrero de 2009 el indice en
Alojamiento tegistrd un iheremento de
1.1 pot ciento. Esta  wvarlacidn  fue
resultado del alza en los indices de los
subgrapos combustible 7 otras utilidades
(9.3 por ciento) debido, principalmente, a
un alza enn el factor de ajuste de
combustible para producit  electricidad
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En febrero el indice en esta ROPAY SUBGRUPOS
categoria mostrd  un PORCENTAJES DE CAMEIO
icremento de 1.0 por ciento.
Este cambio fue provocado, Sred i AL Ji0.8
mayormente, por los . I I+
integrantes ropa de mujeres ¥ ROE A DE HOMERES ¥ NIH0§ | 5 e 1 13.0
nifiaz (2.4 por ciento) debido, 8 ROT A4 DE MITERES ¥ NIftas b ] j11.0
principalmente, a precios mds a ] i 0.8
: 4 ROFA DE BEREY DE INFANTES [ il g8
altos  en  camisas, suéters, :g 1o T
abtigos, ropa interior vy de CALTADD tl‘? B 8.6
dommir para mujeres. RELOJES ¥ JOYEREA -1-2(_'|_,I B10.7
S | LN} o 4.0 6.0 L} 0.0 I O
e (0 Ene. 03 - Feb. 09
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Transportacion

i : s
En Transpottacidn el indice aumentd TRANSPORTACTON Y SUBGRUPOS
et1 1.1 por ciento en febrero de 2009, PURCENTAIES DE CAMEIC
El ascenso mayor ocurrid en :
transportacidin publica (2.4 por clento) Sl R e | L1
debido, principalmente, al incremento 54 L
et1 las tarifazs de avidn. El integrante = '{__'11
transportacidn  privada mostrd un TRAN: PORTACION ' :
; PRIVADA -5.6 Iy
ammento (1.1 por ciento) mayormente 4 ]
Bl su campanente.camhustible para e T A S i jz.4
motores (A6 por ciento) lo cual fue DU LICA T4 | |
motivado por el alza en el precio de la . | ,
gasg]jna_ -10.0 £.0 0.0 £l
Fox Dunly 0 Ere. 09 - Fsb. 03
\ Do Zoai=1oo O Feh. 05 - Fib, 09 Z,
g —
e CUIDADO MEDIC O ¥ SUB GRUPO§ N Cuidado Médico

PORCENTATE: DE CAMEIC
El indice en Cuidado Médico
tegistrd un alza de 0.1 por ciento

R 'E—'“'l 3 18 enn febrero. Este cambio ocurrid en
1= Poa i el subgrupo productos de cuidado
PRODUCTOS OE CUMADG MEDICA ([ B 3.6 médica (0.4 por ciento) debido,

| principalmente, al ascenso en los
$ERVICIOS PRAOFESIONALES 1.7

18 0.0 costos de medicinas recetadas y
HOSPITALES ¥ SERVICIO: RELACIONADDS h 0.3 witatnitias st receta.
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Entretenimiento

En febrero el indice de este grupo (108.164) se mantuvo practicamente en el mismo nivel del mes anterior (108,198,

Educacion y Comunicacion

El indice en Educacion y (@ EDUCACION ¥ COMUNICACION Y $UB GRUP 0% 7
Comunicacion registrd  un PORCENT ATFS DF CAMEIO
incremento de 0.2 por ciento en
febrero. Esta alza se observd en PR
el subgrapo educacidn (0.2 por I:I:IUI:;I:IH:H P : B30
cienito)  particularmente en s ) f
componente liktos ¥ mate_riales 4 -If—' 0.2
educativos (09 por ciento) g FOUCACIEN ] 4 .0
debido al ascenso enlos precios :g j
de libros v ofros materiales {! 0.1
e COMUNICACION 0.
L 18 20 10 4 Y i 2
rorSienty O Ene. 02 - Feb, 09

|\_Di|:. 2006=100 OFeh. 08 - Feb. IIIS‘_’(,I
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Otros Articulos y Servicios

En febrero el indice en este
tengldn registrd un aumento
de 02 por ciento. Esta
vatiacidn se ohservd en el
componente otros gastos (0.9
por cientd) a consecuencia
mayormente, del incremento
enn los precios de maletas ¥
bultos para viajes.
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i 0.2
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Tablas

Estadisticas

TABLA 1. INDICE DEPRECIOS Y PODER ADQUISITIVO DEL DOLAR DEL CONSUMIDOR
DE TODAS LAS FAMILIAS EN PUERTO RICO PARA FEBRERO DE 2009 ¥ OTRAS FECHAS SELECCIONADASR

TABLE 1. CONSUMER PRICE INDEX AND PURCHASING POWER

FOR ALL FAMILIES INPUERTO RICO FOR FEERUARY 2009 AND OTHER SELECTED DATES

Todos los Grupos Fehiexo

Fehruary
2002

115248

Poder adquisitivo del Fehrero

dolar del consumidor Fehruary

2009

$0.87

Indices — Ind exes

Diciemb re 2006=100
Decemher 2006=100

Enero

January
2009

114287

Dicierdbre 2005=41.00

Enero

January
2009

$0.27

Porcentaje de camhio hasta
febrero de 2009 desde:
Pexcent change to
Fehruary 2002 from:
Fehrero Enero Fehrero
Fehruary January Fehruary
2008 2009 2008
10%.069 0E 6.6
Fehrero Cambio Total
Fehruary Total Change
2008
$0.93 $0.00 5006

A Tiems

Purchasing power of

the comsamer dollar
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TABLA 2. INDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR PARA TODAS LAS FAMILIAS EN PUERTO RICO
POR GRUPOS DE ARTICULOS Y SERVICIOS ¥ PORCENTAJES DE CAMREIO
ENTRE FEBRERO DE 2009 T OTRAS FECHAS SELECCIONADAS

TABLE 2. CONSUMER PRICE INDEX FOR ALL FAMILIES INPUERTO RICO
BY GROUPS OF ITEMS ANDPERCENT CHANGES
BETWEEN FEBRUARY 2009 AND OTHER SELECTED DATES

Indices - Indexes Porcentajes de canthio hasta
Dicisnvhre J006=100 fehrere de 2009 desde:
Decervbher Hib=100 Perrent changes io
Crupos de Articulns y Servicios Febhruaxy 209 fiom: Groups of [teme
Fehrero Enero Fehrem Exero Fehrem
Fehruary Januwary Fehruary January Fehmary
2000 e g | 1L 2008
TODOS LO% CRUPOS 115248 114287 108059 0.8 6.5 ALL ITEMS
Abmwenins y Behidar 122158 127.887 111.701 Lo 1545 Food and Beverages
A lrmentos en General 135775 1534.170 114 083 1.2 150 Food
Alvrertos connumides enel hogar 147,852 145581 113 2aa L& 24 Food at home
Cerealas v productos de camales 14945 148170 112585 0.& 324 Cereals ard cemral products
Productes homeados 1585958 158.543 114152 0.3 215 Bakery products
Carmes, aves, pescado v lnevos 1477 554 144 418 120008 24 20 Maats, poalby fish, and eges
Leche v productos wlaciornados 158.5947 156.955 117735 0o 165 Luairyand wlated products
Frutas ¥ vegetales 215072 210268 143450 23 4949 Fruits ard vegetab ks
Bebidas sin alechol w matenales pata Honalooholic bevermzes and heveraze
bchidas 123,105 119459 109 25 30 125 materials
Crrcs alimentos paraconsnno enel hegar 130295 150.47% 111.15% -0.1 172 Cither food at home
Amicams ¥ endalzadores 111.573 111.240 104 432 0.4 59 Suzar and serets
Grasas, aceites, ¥ aderesos 157 245 156.5955 122057 0z &5 Fats, oils and dwssings
CHros alinertos 124.000 1242357 102123 -0.7 147 Crther foods
Alvverntos connumides faera del hogar 111.253%8 111886 1053515 0z 635 Food awray from home
Behidas &lechdlicas 111.125 102571 105 558 1.0 75 Alroholic Beverazes
Alnj andenino 123.%46 122621 112.1=% L1 los Housing
Aberme 151875 151.72a 113205 0.1 las 3 helter
Alquler de la residerncia prumana 129,239 129070 111214 0.1 154 Fentof primary res idernce
Alrjanerto fuera del hogar 152,155 151.151 153 8% 0.g -l3 Lodzing away fioon horme
Alquiler equivalente de lavivienda poseida 132672 132538 113284 0.1 171 Charrers' equivalert rent of primaryresidence
Segurcs de lavivienda o de inguilines 100000 100.000 100 100 n.a oo Tenarts' and hoasehald i rance
Corrbustble ¥ Oiras Talidades 106,259 955 123215 23 -13.3 Puels ard Thlites
Combnsthle pata lavivienda 102025 108,781 111215 -0.7 29 Faels
Electrizidad 105208 S5.8a9 152553 142 -7 Electricity
Amna, dleartarillidos v hrpieza de poms Water and sevrerage services and clearing
séptions 100.152 100.152 100087 0.0 0.l of septic tanks
Ersemws w5 ervicics del Hogar 115414 112779 104 282 0.6 21 Hoasefinrmslungs and 5 arvices
Aiouls, erseres, equipos ¥ mobilanos 111.531 111.258 15979 0.2 T3 Housefinrzns hines

Sewmimos para el Hogar 117053 117053 110111 0o 63 Heselold services

5
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TABLA 2. INDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDORPARA TODAS LAS FAMILIAS EN PUERTO RICO
POR GRUPOS DE ARTICULOS Y SERVICIOS Y PORCENTAJES DE CAMBIO (CONT.)
ENTRE FEBRERO DE 2009 T OTRASFECHAS SELECCIONADAS

TABLE 2. CONSUMER PRICE INDEX FOR ALL FAMILIES INPUERTO RICO
EY GROUPS OF ITEMS AND PERCENT CHANGES (CONT.)
BETWEEN FEBRUARY 2009 AND OTHER SELECTED DATESR

Ropa
Fopade hombes ymfios
Fropade nmjeres wfias
Fopadebedhé vde ndantes
Calzado
Relojes yjoyeria
Tramsporiacion
Trarsportacidn Prvada
Velimiles de motor mieves yusados
Contustble para motoes v oteos

Plems wequipos para vehimlos de nmotor
M anternmmento wrepatacion de velumlos
de mobar

Trarsportacicm Pablica
Cuidado Meédico
Productos de muidada médico
Servcios profesicnales
Hospitales v servicics relacionados
Endretentmaendn
Artimalos de erdreter noenta
Seracice para el enbeterimieants
Edwcarion y Comumicarion
Educacidn
Libmos waateriales educatives
Matirula, mensualidad youido de rofics
Cortrrucacicn
Servicdos teléforicos
Cowen ¥ serviclos de entiega vservicios
infternativos
Oiroz Artirulos 3 Servicine
Tab o ¥ productos relacionad os
Cuidado persomal
Otios zastos

Indices - Indexes

Dicienwhre J006= 100
Decenvber 006=100
Fehero Enero Fehrem
February January February
2000 il pul I}
114845 113716 103.607
123255 121.557 102 087
114913 112204 103 487
115572 112915 104 574
102252 109552 100253
105,040 102352 7561
99527 93.518 105498
100.101 9008 106 025
102,018 101.507 101 Z&g
25297 20545 131 230
1101594 110351 105 Ad7
10475 105.577 )
23855 21528 0575
104874 104728 103.022
107380 1063652 105577
103,945 103,45 102 203
105,220 105,220 102 5ed
108.164 10%.198 103670
105,70 103850 105 a5
104 255 104 555 105 542
109.128 108951 105940
110,257 110025 1 15
111.103 110.11% 1053 215
102 555 102555 1M 27
102.181 102050 107 381
105555 108.307 105415
103220 108517 2517
105 466 105284 102864
105052 108518 107752
104 558 104725 102157
102052 105050 102 585

Porcentajes de cambio harta
fehero de J09 desde:
Percent changes 1o
February 3009 from:
Erero Fehrem
Janaeary Fehrary
| 1L 1008
1o 10.8
14 150
24 1140
0.z g
-0.7 25
-14 107
11 £.b
11 56
0.5 01
B.5 -34.5
-0.1 65
0.8 a7
24 -14
01 18
0.4 3B
0.0 17
0.0 03
0.0 4.3
0.0 43
0.0 11
0.2 30
0z 559
09 70
0.0 55
0.1 oz
0.5 03
-31 42
0.2 2=
0.5 12
0.1 25
s 65

Groups of Itene

Apparel
Men's and boy's appavel
Whornen's and zirls' appae]
Infant's and toddlers' apparel
Foobanea
Watches and jewedy
Tramsporation
Private Trarsportabion
Mewr avd used motor velucles
MWotor fael

Motor welucle parts and equipsrent
Motor velucle maintenance ard wpair

Public Transportation
Medical Care
Medical care conenodities
Professional servces
Hespital and wlated seprices
Recreation
Eecwation goods
Fecweation services
Eduration and Comnmmiraiion
Educaton
Educatonalbooks ard sapphes
Thntion, other school faes, ard cluldcare
Conemimeation

Telephore services
Postage ard dehvery services and
mttrmation services
Other Goods and Services
Tohacco and related products
Personal care
Other expenses
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Definicion de Terminos y Metodologia

Indice de Precios al Consumidor
Es un indicador estadistico que mide, entre dos periodos especificos, el cambio relativo promedio ocurnda en los precios
al por menor de las mercaderias v servicios que consumen todas las familias en Puerto Rico.

Todas las Familias
Inchuve etnpleados asalariados, emnpleados por cuenta propia, retirados, personas desempleadas, asi como también farmlias
ohreras sin restriccidn de tiempo trabajado o ingreso familiar,

Encuesta de Ingresos y Gastos
Primera etapa en el inicio o revision de un Indice de Precios al Consurnidor. De este estudio se deriva la muestra de

articulos ¥ serwicios, v las ponderaciones usadas para calcular los indices.

Metodologia
La farrmla estadistica que se utiliza para preparar el Indice de Precios al Consumnidor es la del método agregativa de
ponderacidn fija. Esta, hasicamente consiste en comparar, mensualmente, el walor que tienen los 503 articulos ¥ servicios
que componen la fnuestra (canasta) a los frecios de cada mes, con el walor que tendan a los precios en diciernbre de 2006
{periodo hase), v multiplicar esa razin por cien para convertirla en el indice.

Periodo Base
Es el periodo de referencia en el que el Indice de Precios al Consurnidor se define 1gual a 100,

Canasta de Articulos y Servicios

Es la muestra que representa toda una garna de productos para el indice. Estos se han agrupado en ocho grupos principales
que son:  Alimentos ¥ Behidas; Alojamientn; Ropa, Transportacion;, Cuidado Médico, Entretemimiento; Educacion v
Comunicacidrn, v Otros Articulos v Sercios.

Poder Adguisitivo del Dolar
Es la capacidad que tiene el dilar para comprar bienes v serwicios, 81 se compara con su valor de 100 centavos en el
periodo hase.



Departamentio del Trahajo ¥ Recursos Humanos
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